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CMS

introduzione alm

acquisto di uno sp

CMS, analisi dei principali CMS, i template, i plugin, Hosting
> SUe caratteristic

INSTALLAZIONE WORDPRESS

Download, settaggio ed Installozione

dashboard d dPress

WORDPRESS

e aree di Wordpress:

e permalink

- menu
- widget
- utenti

PLUGIN
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WEB DIGITAL MARKETING

Online

~iy/
~1ayl,

tegist e Web Marketer,

necessari per pc

INTRO

Introduzione al market g ui combiarmenti avvenuti negli u\'mi anni, strumenti
del marketing: panoramica di gen mMod sH' di bua ness, visual marketing, storytelling creativo, advertising € pro
mozione, community, infuencers e fan base

| medio marketin q introduzione, strateg trumenti del SMM, analisi obiettivi business e andlisi
u)mpmer, social media strategy, contenuti creativi, diferenziazione a secong j‘, della piattaforma usata

a del SMM e

FACEBOOK

Introduzione alla piattaforma, interfc unzioni bce ADS e » Inserzion;; Mpo o del sito per poterlo
connettere alla pagina fio; campagne, st\ j\(* d:z\ pubblico; contenuti creativi; Campagne combinate FB-IG

INSTAGRAM

Introduzione alla piottaforma; overview generale, formati, modelli e strm:qv“ di business, gestione di hashtag e
riferimenti, pubblico e riferimenti target per la community, approfondimenti instagram marketing, strumenti base
diinstagram e tipi di profli disponibili infuencer e case study

INSTAGRAM STORIES

Cosa sono, come sfruttarle nel piano digital marketing e come misurarne le performance

LA FOTOGRAFIA SUI SOCIAL

Come usarlo, consigli e reference

DIGITAL MARKETING FUNNEL

N avanzante di FB ADS, >e,MAsSIMizzazione conversion,

Marketing funnel su FB; Funz
Lookalike, A-B test

targeting e custom audie

DIGITAL MARKETING FUNNEL

Marketing funnel su FB; Funzioni avanzante di FB ADS, re-targeting e custom audiencemassimizzazione conversion,

Lookali

CONTENUTI CREATIVI

Per conversione
edit ng

erence, psicologia del marketing e attenzione, copy, grafche, branding, ideazione di un

0go

LINKEDIN E TWITTER

Panoramica introduttiva delle piattaforme e principali funzioni

YOUTUBE

licazioni, funzioni speciali,
/ideo, modelli creativi gestione delle

Panoramica dei canali e introduzione agli account creat
confgurazione anale, confgurazione e predispos
playlist e del canale

TIKTOK

s'e, come funziona e

sa ci si trovo, analisi della piattaforma e ¢

study.
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COSTRUIRE UNA STRATEGIA DIVERSA DAl CONCORRENTI

- La figura d “HE(

- E\‘ >rmenti v
- Margine, Ricavc
- Definire i punti chic

Stto per la successiva trasformazione in Contenuto di Risposta
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Online
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Cca e credgre cam

FASE PRELIMINARE
La SEM: Cc

Come colloc
Co HF,UH nen
Funr

Come st

i ruc\o «j\' Cooq\@

>ssere ovunque

) di ADS On line: Pianificazione, Obiettivi e scelta del cona

LA PIATTAFORMA: GOOGLE ADS

Introduzione ‘,H o Piatt
Tipi di C elgye cerca, Display, Video
T\p \m Jteg\o di Offerta: Obiettivi, Offerta e Clic. La S
Coselll F‘ nte ]Q\O di ngh‘"’
Effettuare il Set-up di u
Lo "")H//" Jzione di una Com; Jna: Um gua e Lu Ogo d Azione

Q U’“\ e Quali Camg Gruppi di AnNUNCI
Cos'é L a Rete di Ricerca d \Au*H

Parole Chiave: Tool di scelta e T ( mQF ondenza
OM /\r’ NUNGI Come e limitazioni. Cosa Fare e Coso Non Fare
di annuncio; Tv‘ lecome (""r\e

oforma di Google ADS

[ta del Budget

gie, |l RL lo dif Analy Uw
L\ nportanza nel colcolo della Co
Too \u H L rLru C,Memu di Google ADS

Remarketing e Retarge U \g A Cosa Servono?

[ Ruolo della Landi > come crearne. Tipi e

Errori Cornuni e Domande ﬂ@qt Jenti

Tools Esterni: Semrush PPC Toolkit

2g Manager
versione

| REPORT: UN'ANALISI EFFICACE

50 S0NO g; I indicatori di Pe rmr ance(KPl)

\M ale il ruolo diun report e ¢ e Jsu\@
ntegrazione con Analytics per R‘eport Specifici

RJ\J orto Informativo sulle Aste

Google Datao Studio: Caratteristiche e Funzionalita

INTRODUZIONE INTERNET

Cenni storici, evoluzione del web, il funnel del marketing, il customer journey

HTML e CSS

Tag HTML principali per la ge: jgetti base nella paging, gli attributi, gerarchizzazione dei contenuti
mediante i tag, i link, gli elenchi le immagini, le tabelle, i selettori, le classi, i css e principali attributi css

SOFTWARE e STRUMENTI GOOGLE DEVELOPER

Utilizzo dei software per scrittura html e css, ed analisi dei principali toc

nline per gli sviluppatori

WEB SITE

Costruzione in locale di un sito web base in htm



