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/ Programma corso 300 ore
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GRAPHIC COMMUNICATION

REGIONALE ANNUALE

Jtiva, la
C tio olori pantone e gli altri standard di riferimento,
formati stc '\J ord del files e \,\f erenze, unita di misura e riferiment], formati di carta, formati

editoriali panoramica della fase di stampa, panoramica dei e i digitali per limpaginazione

INTRODUZIONE AL SOFTWARE: PRESENTAZIONE DI INDESIGN

DSA Serv integrazione di indesign nel flusso dilavoro adobe, finalita e destinazione d'uso,
potenzialita de (v“f ware
INTRODUZIONE AL SOFTWARE: IL LAYOUT DI INDESIGN
er il suo mh

,m\t il per inc
avorare in indesign

iwmw
(“\Ci,

nnello delle pagine, opprc
X uide identificc
le mastro, formc

( > e still di parog ;mm qu dd 'J\mp'ﬂ azior
T, d\“md Jzione del testo s e, dise Tom\

PREPARARE UN PROGETTO

>he attrave

Lezioni pratic
volantino fronte retro, pi

['utilizzo di InDesign: brochure, flyer, rivista, portfolio, bigliettino da v
> Tre an e, quartir

STAMPA

Approfondimentc >sempi formati di stompa, Studio d
Verifica finale de ﬂ\\; per la stampa, L'esportazione finale ds
fie online e quelle offline

> orir \qpqh tecnic % e e tecnologie di ;mrmpq,
el file (esportazions, standard, modelli * '‘Dacchetto” ). Le

tipogre
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GRAPHIC COMMUNICATION

REGIONALE ANNUALE

Jjio e come pratica artistica per reagire al caos della cultura globale

FILES

[ tipi di files nel digitale, la I ne web, comc

ricarmpionamento

PHOTOSHOP |

dallinterfaccia allo struttura d

di post-produzic ‘area di lavoro, gli strument

a fanno e come utilizzarl, opplic Jschere digital, impilaggio files

PHOTOSHOP II

e di lavorazione mis

Strumenti avanzati e tecnic

COMPOSITING

mpositing e CG|, galleria filtri e filtri avanzati le lompade di fusione

DA PHOTOSHOP AD ADOBE

>

La creazione e lo s
piattafo

amento dei files da photoshop ver

pos

me tra loro

gli altri software Adobe, come comunicano

LA GRAFICA NELLE IMMAGINI
Linterazione tra grafica ed immagini, la creazione di nuove immagini digitali e loro output
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GRAPHIC COMMUNICATION

REGIONALE ANNUALE

atico !

oraotico |

TEORIA DEL COLORE

'm de\ @J/vr

- Stuc jm JF @) ’omdwtb dei contrasti di colore di Itten e applicazioni pratiche
- i colore accessibile e che funzioni crc

) oumrgsﬁ di colore e come creare un puntc

7 sui font sto
del font
un font valido

testi subordinata ai conte
sti

Grandezze Seo Fm’e'*«‘iv

eb fonts e QLQF Material D

Panorami rici piu validi

(

BRAND IDENTITY

- Tipologia delle immagini e livello di astrazione

- Case studies

- Logotipo e marchio. | diversi tipi di cormposizione nel logo design

- Noaming e progettazione di un ﬂq(*t p') n fase dilaboratorio condivise

- Creazione di una brand JJ\OQ rmanuale di uso del logo) in pdf in Adobe lllustrator
- Applicazione del logo su support o'\g m e cartace

ADOBE ILLUSTRATOR

- Panoramica dellinterfaccio e della strurmentazione
- Gli strumenti di selezione
- Forme geometriche elementari e ir
- Pennino e Curve di Bezier
- Testi e colori
- Lavorare per la stampao e lavorare per web
- | formati di salvataggio
Come si interfaccia illustrator con altri programmi (gli oggetti avanzati)
- Path HF,ﬂﬁfi e Ricalco di MW
- %%m i Creare de N forme geometriche elementari, creazione di una business card
Creazione di un logoti pﬁ con \fia,,he llustrator

ioni tra queste

-Co

USER EXPERIENCE

- Introduzione, Cosa € la UX e come € posizionota nel mondo del marketing digitale
- I generatori di traffico gratis e a pagomento
——loialaMICC sUl Mondo del web marketing
Digital
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GRAPHIC COMMUNICATION

REGIONALE ANNUALE

UX - CONCEPT

-

- Generare idee e validarle. Progettazione di Naming e Mappa del ¢
dellapplicativo.

- Architettura delle informazioni - 1A

- Analisi funzionale basica

o0 web. Come organizzare la strutturo

- Prime bozze [ idee realizzate su carta di una doppia mappa di navigazione del prototipo web per individuar

I touch points tra gli obiettivi di business dellapplicativo e le aspettative dello user
- Definizione di una mappa univoca di navigazione e dei contenuti dellapplicativo

UX - DESIGN DEL PROTOTIPO

- Progettazione del prototipo tramite elementi di graphic design, teoria del colore e User Interface.

- Studio e definizione dei componenti Web

- Studio e posizionamento dei contenuti e dei componenti allinterno dellapplicativo

- Censimento dei componenti web esistent| approfondendone le caratteristiche, le dirmensioni, laspetto
e la funzionalita.

- Definire quali di questi sono idonei alle esigenze funzion
- Goog an

- Creazione di un Wireframe per approvazione di un applicativo

- Concetto di User Interface - U

- Creazione di un'interfaccia grafica pixel perfect, personalizzazione del wireframe approvoto
- Responsivita >tto dirisoluzione relativa alla proporzione rispetto al viewport

- Accessibilita per persone disobi
- Simulazione della consegna de
un ipotetico cliente

- User Interface su Photoshop,
del prototipo

- Adobe XD: come realizzare un prototipo con Adobe XD. Panoramica della strume
del software

- Definizione del prototipo ed esportazione

ali dellopplicativo

> COr

Ic

llinterfaccia dellapplicativo ad un ipotetico reparto di sviluppo web e ad

, lllustrator e Adobe XD, che saranno i software principali per la redlizzazione

azione e uso basico

LABORATORIO E SIMULAZIONI PRATICHE

- Crozione di una Braond Identity con Adobe lllustrato

- Creazione di llustrazioni e Grafiche con Adobe lllustrator

- User Experience: creazione di un prototipo grafico responsive e pixel perfect di un applicativo web
- Creazione di un proprio portfolio
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REGIONALE ANNUALE

uce.

) in sala posa e

SU

o

> 15O - Istogramma

o sala posa

rdinarsi con la modella e la makeup artist

FOTOGRAFIA: POST PRODUZIONE

Sviluppo in Camera RAW
- Varie tipologie di toroduzione
- Strumenti di correzione e fotoritocco - Esportazione de

e Immagini piottaforme tra loro
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GRAPHIC DESIGN

Regionale annuale

INTRODUZIONE STAMPA 3D

e si proietta al futuro.
jardo allevoluzione della stampa 3D

Come questa tecnologia si disc

E§tf)!"WF)L3 ) cenni Storicl, UNo sC

TIPI E TECNOLOGIE DI STAMPANTI 3D

Una breve analisi delle varie tecnologie esistenti

FUNZIONE E STRUTTURA DELLE STAMPANTI SLA E FFF

L'attenzione si concentra sulle tecnologie piu diffuse e piu "obbordabili” per il portafoglio

MATERIALI PER LA STAMPA 3D

Esi decine n centinaia di materiali al g
le relative caratteristiche

0ggi, saranno valutati i materiali piu comuni con

ILPROCESSO DI STAMPA

La sequenza di passi e loggetto finito

PROGRAMMI DI MODELLAZIONE 3D

Ne esistono vari, a cosc

SLICERS

sa fanno e come

Breve studio dei programmi di interfaccia fra il modello e la stampante

PROBLEMATICHE DI STAMPA e UTILIZZO DEI SUPPORTI

Alcuni errori cormuni durante una stampc

jtarli. Supporti, cosa so

TEMPI DI STAMPA

II tallone d'Achille

ante ha finito 1l suo
ett

Ho il mio p
Alcuni tratto

sa fare appena la stam
>r migliorare laspetto dei nostri o

PROTEZIONI, MATERIALI PARTICOLARI ED AGING

SCANNER 3D

Ma se invece di creare,

DATABASE

ni a rubriche onling, ¢ ource o0 meno di modelli 3D da stampare

SERVICE

Non avete

UV

> UNa stampaonte? Potete farvi stampare il vostro og 0 da qualcun altro
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Regionale annuale

—~ | v ~
HCial

VA
> rouluoe.

ytegist e Web Marketer,

strumenti necessari per poter ¢

INTRO

Introduzione al market ul cambiamenti avvenuti negl ultimi anni, strumenti
del marketing: panoramica di ge modelli di business, visual marketing, storytelling creativo, advertising € pro
mozione, community, infuencers e fan base

Social media marketing - introduzione, strotegia del SMM e strumenti del SMM, analisi obiettivi business e andlisi
consumer, social media strategy, contenuti creativi, diferenziazione a seconda della piattaforma usato

FACEBOOK

Introduzione alla piattaforma, interfaccio, account, unzioni bc ADS e inserzioni limportanza del sito per poterlo
connettere alla pagina fio; campagne, studio del pubblico; contenuti creativi; Campagne combinate FB-IG

INSTAGRAM

Introduzione alla piattaoforma; overview generale, formati, modelli e strategie di business, gestione di hashtag e
riferiment], pubblico e riferimenti target per la community, opprofondimenti instagram marketing, strumenti base
diinstagram e tipi di profli disponibili infuencer e case study

INSTAGRAM STORIES

Cosa sono, come sfruttarle nel piano digital marketing e come misurarne le perforrmance

LA FOTOGRAFIA SUI SOCIAL

Come usarla, consigl e reference

DIGITAL MARKETING FUNNEL

Marketing funnel su FB; Funzioni avanzante di FB ADS
Lookalike, A-B test

targeting e custom audiencemassimizzazione conversioni,

DIGITAL MARKETING FUNNEL

Marketing funnel su FB; Funzioni avanzante di FB ADS, re custom audiencemassimizzazione conversion,

Lookali

CONTENUTI CREATIVI

>ologia del marketing e ottenzione, copy, grafche, branding, ideazione di un logo

Per conversione, refe

editing

LINKEDIN E TWITTER

Panoramica introduttiva delle piottaforme e principali funzioni

YOUTUBE

Panoramica dei canali e introduzione agli account creative
confgurazione del canale, confgurazione e predisposizione
playlist e del canale

tudio e applicazioni, funzic beciali,
el video, modelli creativi, gestione delle

TIKTOK

s'e, come funziona e cosa ci si trova, andlisi della piattaforma e cc
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LINGUAGGIO VIDEO
Bre

orici linguaggi

ADOBE PREMIERE PRO

Ne)

strumenti

MONTAGGIO AUDIO/VIDEO

Mixer audio P’Jg i0, transizioni, color cor

ESPORTAZIONE

suU After Eff

AFTER EFFECTS

5pcC Qvoro, cred
strumenti principali

e di un progetto, sequenzo, timeling

EFFETTI VISIVI

Animaozioni ba

) di orientamento commerce

- @) D After Effe

oryteling Transmediale
[ldentita
Vi

> Comunicazior
Portfolio €
- Advertising e Linguaggi Vv
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REGIONALE ANNUALE

SICUREZZA SUL LAVORO E PRIVACY con Antonio Sale

- Principali
- IICCNL del s

eporting e budget

, INAIL

> la tutela della salut Jtori nellambiente di lay le

- Sar iste, istruzioni varie
- Nozio

- 1 dispos
- Norme ¢

DIRITTI D'AUTORE con Valerio La Terza

Normativa Privacy e Diritti d'Autore

LINGUA INGLESE

ere le strutture e le funzi € espression

- e comprendere informazioni in una cormunicazione orale di tipo >on la clientela
- ! N . ) )

n

struzioni varie
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