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DAL SEGNO ALL'IMMAGINE

- Segni e simboli

llirmagir e (eleme mr\ grafici, forme, icone, \ogh,ﬁ’vto)
di immagini raster \ vs vettoriali

- | formati delle immagini

LE BASI DEL GRAPHIC DESIGN

- I forrmato 1ISO
- Il forrnato aureo
- Lavorare con i loyou
- Laregola dei terzi
- I principi fondamentali della composizione grafica: semplicitd, punto focale, gerarchia visiva,
k;mrn:, equiliorio e tensione visivo, uso delle immagini

truzione di un layout: gabbie e griglie
- La percezione visiva: i principi della G
ecniche di composizione

| COLORI: USO E PSICOLOGIA

- La psicologia, lidentitd e il simbolismo del colore

- LQ color wheel, i colori primari, secondari, terziar, comple
MYK e Pantone

rsi tipi di nero

- Scegdliere e abbinare i colori

nentari e neutr

ILLETTERING: DALLA TIPOGRAFIA ALL'USO DEI CARATTERI

- Le origini della tipografia

- Anatomia del ca ﬁi”f(;

- Classificazione dei caratteri tipografici (o font)

- Lp famiglie dei g';'wﬁm tip mm\

- Anatomia di un testo

stire un testo: alinearmenti e sillabazione, paragrafi, gerarchia e formattazione
e una font

iche d

- Sceglier
- Le principali te
- Il carattere cor

i composizione del testo

rnento grafico della comunicazione (Copy-ad)

IL MARCHIO

- Branding e Naming

/\r'mhsw de
- Classificaz

BRAND IDENTITY

o costruzione dellldentita di marca: la Brand Identity
Jentity: limmagine coordinata e il sistema di identita
Corporate Imag Qmm J Image, Pre ;pL”\ In
I'manuale dimmagine ¢
| mezzi per comunicare

isiva

dellidentita visiva

o, volantini/flyer, poster, brochure ¢

cataloghi
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| MECCANISMI DELLA COMUNICAZIONE

- Il processo comunic m\' > qH O’TW’\ "i@ \"1 comunicazione

cq, fatica, conativo, metalinguistico, referenzicle

ILPROCESSO CREATIVO: DALL'IDEAZIONE ALLA REALIZZAZIONE DI UN'IDEA

- Awareness: il grado di conoscenza del marchio da parte del pubblico

- Il Posizionamento

- Il contesto di mercato e gli stili di vita

- ldentificazione del target group

- La strategia di comu zione e il Copy brief

truire il messagg

- Laricerco diidee e il brainstorming

- Lo moppa mentale e la Moodboard

- Il Concept di una campagna: w‘rumv e idea o cor w;;tto creativi

- Lo redlizzozione del me ygio pubblicitario: la struttura base tra hwj ine, visual, body copy, marchio,

baseline, pay-off e pack sh

T ropp ntozione: rough, Vi SUtivo
e e adattamento dei messaggi in funzione delle d

annuNcio stampa, manifesto, poster, social media

Sestire un testo: dllineamenti e sillalbozione, paragrafi, gerarchia e formattazion

- Scegliere una font

e principali tecniche di composizione

- Il carattere come elemento ¢

fferenti tipologie di veicolazione

campagna:

<

IL CANALE

social media

- I mezzi per comunicare: offis mpa (quotidiani e periodict), mezzi audiovisivi (TV & radio), w

DOPO LA PROGETTAZIONE LA REALIZZAZIONE MATERIALE: LA STAMPA

di comunicazior

e neH O carta

v’er NiC ut ra Uw e Of
Linny

SOFTWARE
- lllustrator

- Indesign

- Photoshop

RISORSE ONLINE
- Ric

tione delle risorse grafiche sul web
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LA PASSIONE E (E) L’ATTITUDINE

La passione € il motore, lo tua attitudine e la tua macchina
Dallidea allo sketch, dallo sketch allidea

I oeso e gli equilibri di unimmagine

Ese

citazione

PHOTOSHOP LO POSSONO USARE TUTTI

vettoriale, IRGB e il CMYK

- La differenza tra roster e

CON ILLUSTRATOR NON SI SGRANA
- L'uso del vettoriale

ttorializzare
zi di sintes

armi testo e Immagine
- eare un ar rk - Esercitazione

ome preparare un file di stampa

SEMIOTICA DEL LOGO

- limmediatezza e chiarezza del messaggio

- Sviluppo di un messoggio creativo

COSTRUIRE UN VIRAL IN “LABORATORIO”

- La differ ledia Ma e jal Media Editor

nza tra Social M

La differenza tra webmaster e wi

esigner
La scelta del materiale in b -

oudget

COMUNICARE CON IL CLIENTE

- Il cliente nc

Srpre ragione
- Il tuo prodc :

le & piuim

ril bene tuo

PROVA FINALE

- Le attitudini di oc
luppo logotipc

Jnuno la forza diun team
campagna pubblicitario
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STRUMENTI

elle sue aspirazioni per il futuro e lo posizic

In questa prima lezione, oltre a dedicarsi all'os
5 ) utti gli strurnenti disponioili in rete e non, p

rati allinterno dellag
settore a ai futuri lavo

AGENZIA

Com'é strutturato un'‘agenzia. Quali sono i ruoli al suo interno. Cos'e un Brief e cosa una Copy Strategy

BRAINSTORMING

SUQ IMpPortanza per rage
cune tecniche di Brair

e QUO\S\O%’\ oblettivo di comunicc

TEORIE DI COMUNICAZIONE

Partendo dai Bi
cante e significatc

ANNUNCIO DI STAMPA

ber analizzarme tutte ad line, subheadling

stampa verrd scomposto )
sta lattenzione sul y tto di slogan. Nella seconda parte della lezione

O 'tog\ ne, visual. Verra
focus sullo copyAd.

LAYOUT E IMPAGINAZIONE

cniche di com posizione

RETORICA

La lezione e incentrata suilo retorica e le sue f ) pubblicita

GESTALT

La lezione & incentrata suila Gestalt e le sue utilizzate allinterno della comunicazione visiva

AWARNESS
Indicator, tro brond (eventual
mente pr

SCRIPT. RUBAMATIC. STORYBORD

La comunicazione nellambito del videomaoking

SOCIALE VIRAL

Sviluppo del concetto divirale e le sue opplicazioni nel web

AMBIENT MARKETING

Ostituisce ad una comunice

Ji tipo tradizionale

come sl

‘e, come si sviluppc

CODICE DI AUTODISCIPLINA
MO

[0 AIDA. Modello DAGMAR. 4l e 4C. Analli

COME VALUTARE LA VALIDITA DI UN MESSAGGIO

amentazic

e dellombiente pubblic

COPIARE CON STILE

me approcciare alla

azione ispirandosi ai grandi de

& COPY ED ART

Approfondimento dello coppia creativa. Studio dei grandi ruoli del passato

BATTLE OF BRAND

Marchi a confronto.

PORTFOLIO E ANNUNCI DI LAVORO

gerimenti per la ¢

e. Analisi degli annunci di lave
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INTRODUZIONE AL CORSO, IL COMPITO DELLA PUBBLICITA — IL RETOUCHER

Visione di immagini pubblicitarie, dibattito sulla loro effice

i, odalita produttive, ruol nel team di sviluppo

CALIBRAZIONE DELLE PERIFERICHE, TEORIA DEL COLORE E SVILUPPO DEL RAW

Generare un circ
digitale: dal file

PHOTOSHOP

Come iniziare ad

Approfondimento
| vari strumenti d
Dallc
Le

Ione pratica

glioramento rapido delle immagini alle tecniche piu accurate e

Nt
opplic

onti, Capture One e Lightroom, metodologie, flussi di lavoro,
- nMagini

CONVERSIONE DELLE IMMAGINI IN BIANCO E NERO

Metodologia della conversione dal colore al bionco e nero; da Adobe Photoshop e Adoobe Camera Raw
ai plugin dedicati

COLOR CORRECTION/COLOR GRADING

Correggere il colore attraverso i bilanciamenti cromatici e creare uno stile cromatico

TEAM PRODUCTION

orare in team, DOSTL

8 guita in gruppo, sviluppo di fotografie e relotivo retouch per giungere
ad una perfetta es

numero di imma gmni

oroduzione fino al lay

> grafico, comprensione e

770 del social nel merc obale ed italiano
cia

al network ed esplo

s e lato consumer.

ne delle funzionalita basilari lato busine
raforme al

Jdies di succ
vork in aula
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COS’E LA SEM

Il ruolo della SEM in una strategia di Web Marketing
I customer journey
I funnel di conversione

Pianificazione di una campagna di advertising
La fase di analisi del mercato

(

GOOGLE ADS

- Funzionamento di Google Ads
- Quondo usare la rete diricerca e quando la display
- Sistema di bidding
- Punteggio di qualita
- Setting di una campagna
- Targeting
- Quonti e guali compagne e gruppl di annunci creare
- Come selezionare le parole chiave. Il Keyword Plonner e altri strumenti gratuiti (ubersuggest etc.)
- I'tipi di corrispondenza
- Come scrivere gl annunc
- Le estensioni annuncio
- Larete diricerca
- Display advertising
- Youtube Advertising
- TraCciamento conversion
- Google analytics
- Obiettivi Analyitc
- Modelli di attrribuzione
= Errori comuni
- Realizzazione di Landing page performanti
- Remarketing
Google Me srehant e Goo gle shoppin

REPORTISTICA

- | KPI (Key Performance Indicator). Cosa sono e corme interpretar]
- Come utilizzare | report
- Collegamento Google Analytics per rapporti piu specifici.

- lIrapporto informativo sulle (Jstu

- Gli UTM, tracciare tutto

SEO COS’E? DEFINIZIONE

- Ranking, indicizzazione e posizionamento
- Come strutturare un sito in ottica seo
- Seo e monetizzozione. Tipi di seo: Lead generation, Seo local, Seo editoriale
- | costi della seo. Seo on site. Seo off site
- Come ottimizzare un sito: Parole chiave: tutto e oltre, Ottimizzozione on page, Seo e immagini
- Pagine o articoli?
Struttura delle url. Link verso l'esterno guondo fanno bene? Tipi di contenuti
- Come comunicare con i bot: strumenti utili
- Gestire Iindicizzazione dei contenuti. Tassonomie: Categorie, Tag
- Fluidita’ di scansione
- Alberatura e silos
- Strumenti d\ an Q\ \“’“rcqrr‘mc frog, Quanti siti sul mio server, Gt metrix e pagespeed, Quale server, | corando sit
gle search console, Google anal ytics, Copyscape e siteliner, Seozoom and friends, Test dellhttps, Www o non \/\W\,W
- Google news: pf*tcfﬂ alita’
- Ottimizzazione offpage: Link redazionali, digital pr e profilo link, Link sporchi e link puliti, settori di attivita), Link building: da
quando, guar \to e quando basta
- Cor‘ il %Ho penalizzazioni
- Cenni sulla negative seo
ocia m\gru e altri canali utili
- Seo e youtube
- Aggiornamenti di google: perche’ non avere paura
- Limg portanza de ella ux e del layout mobile
- Cenni su microdati e amp
- Quqm)o non serve la seo? Comparatori, Aggregator, Armazon, Eobay, Booking e airbnlo, Brand proprietari
- Cenni su seo local
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a loro efficacio, modalita produttive, ruoli nel team di sviluppo

odalitd produttive, ruoli nel team di sviluppo

APPRENDIMENTO GRAMMATICA BASE

APPRENDIMENTO VOCABOLARIO TECNICO COLLEGATO ALLA PROFESSIONE SPECIFICA
Imparare i termini tecnici della professione specifica nella forma scritta e verbale
Utilizzarli conversando durante la lezione

Saperli riconoscere ascoltandoli nei vari contesti

Scrivere topics per memorizzarli

APPRENDIMENTO SU COME INTRATTENERE UNA CONVERSATION BASE IN LINGUA INGLESE
Guardare mini clip di serie tv per apprenderne la forma verbale

Analizzare un testo scritto come una canzone

Imparare i modi di dire in una conversazione (slang)

Simulare un colloquio di lavoro

IMPARARE A TRADURRE UN TESTO SCRITTO

Far leggere testi scritti inerenti alla materia specifica
Analizzarli nel loro contesto e tradurli

Impararne ogni nuovo vocabolo

Guardare video collegati alla materia specifica traducendo dall’italiano all'inglese e viceversa

COME SOSTENERE UN COLLOQUIO IN LINGUA INGLESE
Imparare a spiegare i propri esempi in inglese in modo concreto
Esercitarsi sulle risposte alle tipiche domande

Imparare espressioni utili (modi di dire)

Simulazione di un colloquio di lavoro



